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Medijpratibas definicija

Visplasakaja nozimé medijpratiba attiecas uz spé€ju izprast jebkura — drukata, audio, video vai
cita — medija saturu gan virspuséja, gan dzilaka liment. Virspusé&jo limeni raksturo sanemta
zinojuma tieSa vai acimredzama uztvere. Dzilakie lTmeni pieprasa zinojuma padzilinatu izpratni,
analizéjot un novértéjot ta autoru, saturu, mérki un mérkauditoriju, ka art ietekmi uz vidi, kura tas
izplatits.

UNESCO definé medijpratibu ka “savstarpéji saistitu kompetencu kopumu, kas palidz
ikvienam izmantot priekSrocibas un samazinat kaitéjumu jaunaja informacijas, digitalaja
un komunikacijas vidé. Mediju un informacijas pratiba aptver kompetences, kas |auj
cilvekiem kritiski un efektivi rikoties ar informaciju, citiem satura veidiem un sadarboties
ar institlicijam, kas veicina informacijas, dazada veida satura un digitalo tehnologiju
sapratigu izmantosanu.”

UNESCO (2023). About Media and Information Literacy. leguts no: https://www.unesco.org/en/me
dia-information-literacy/about [sk. 29.11.2023]



Sesi mediju véstijumu izpratnes aspekti

Medijpratibas izglitibas lauka daudz izmantots skaidrojums par to, kas ir
medijpratiba, akcenté sesus mediju véstijumu izpratnes aspektus:

1. Visi mediju vestijumi ir konstruéti.

Péc definicijas mediju vestijumi ir atveidojumi. Tapéc ir batiski vérst uzmanibu ne
tikai uz pasu véstijumu, ta saturu, bet arT analizét, kas So véstijumu ir radijis un
kapéc tas radits.



2. Mediji ir atSkirigi, tiem ir savas priekSrocibas un trikumi, ka ari savs unikals véstijuma
nodosSanas veids — “valoda”.

Katram medijam ir savi likumi, pieméram,

« tekstam raksturiga sava struktira: rindkopas, teikumi, gramatika;

» video: kustiba, filmésanas lenki;

 audio: skana, muzikalais pavadijums;

* internets: hipersaites, reklamjoslas (banners), informacijas daudzveidiba.

Sis atskiribas katru mediju padara par piemérotaku kada noteikta veida komunikacijai,
informacijas nodosanai. Pieméram, jautajums pardomam: Vai, teksta lasiS8ana buatu labakais
veids, ka iemacities peldét? Kas varétu bt piemérotaks?



3. Mediju vestijumi tiek raditi konkréetiem merkiem.

Parasti ir vairak neka viens mérkis, turklat daudzus véstijumus rada cilvéku
komanda, un katram no viniem var but savi mérki.

4. Visos mediju vestijumos ietvertas kadas vertibas, viedok]i un skatupunkti.

Tas nozimé, ka mediju véstijumi atspogulo to raditaju pieredzi, uzskatus un viniem
sociali pienemamas normas. Tadéjadi ir pilnigi pamatoti apgalvot, ka visi mediju
véstijumi ir subjektivi. Jautajums: Vai mums ir pietiekamas zinaSanas, pieredze, lai
So véstijumu ieraudzitu, nolasitu; vai vispar esam ieintereséti saprast un
iedzilinaties taja?



5. Cilveki, konstruéjot mediju véstijumu nozimi, izmanto savas individualas
prasmes, zinasanas, uzskatus un pieredzi.

Katrs no mums ir unikals. lemesli, kapéc vienu un to pasu véstijumu varam uztvert
atskirigi, ir saistiti ar socialajiem un demografiskajiem faktoriem (vecums, etniska
piederiba, atskiriga kultlra, dzivesvietas lokacija (lauki, pilséta), dzimums,
labklajibas ITmenis u.tml.), sabiedriba izplatitajiem stereotipiem un
aizspriedumiem, ka art katra individualajam zinaSanam un pieredzi. Tatad katrs no
mums vienu un to pasu mediju véstijumu var interpretét atskirigi, un neviena
interpretacija nebls nepareiza. ST interpretacija notiek apzinati vai arT neapzinati,
bet art neapzinatas interpretacijas ir tieSi saistitas ar kaut ko, kas ir ieprieks
piedzivots, domats, lasits, redzéts, dzirdéts.



6. Mediji un mediju vestijumi var ietekmeét uzskatus, attieksmi, vertibas,
uzvedibu un demokratiskos procesus.

Tas nozimé, ka mediji var, bet ne vienmeér ietekmé cilvéku IEmumus un darbibas.
ST apgalvojuma konteksta pieminéSanas vérts ir biezi izmantotais teiciens “mediji
ir ceturta vara”.

National Association for Media Literacy Education. (2007). Core principles of media literacy education in the United States. Retrieved
from https://namle.net/publications/core-principles/

Tatad, mediju véstijumi péc to batibas ir loti dazadi, subjektivi, ar konkrétiem
mérkiem. Turklat katrs tos interpreté no sava skatupunkta, bet rezultata mediju
saturs |oti tieSi ietekmé misu domas, darbibas un uzskatus.



Informacijas avotu kategorijas

Informacijas avoti, kas vienlaicigi art var tikt saukti par medijiem, ir iedalami tris
kategorijas:

1. Primarie avoti (primary sources) — pirmavoti, avoti, kas satur sakotngjo
informaciju un nav interpretéti. Gandriz visos gadijumos, ja vien tie ir pieejami,
ieteicams izmantot tieSi primaros informéacijas avotus.

Piemeéri: dienasgramatas, intervijas, véstules, e-pasti, fotografijas, runas, literarie
darbi, pétijumu zinojumi, Ceki, gleznas u.c.



2. Sekundarie avoti (secondary sources) — avoti, kas piedava interpretétu,
analizétu vai saisinatu informaciju. Lai gan 1pasi tiek rekomendéta primaro avotu
izmantoSana, ne visos gadijumos primarie ir autoritativaki un objektivaki par
sekundarajiem informacijas avotiem. lespéjami gadijumi, kad sekundarajos avotos
ir novérsta subjektivitate, neprecizitates, kludas u.tml.

Piemeéri: zinatniskas gramatas, macibu gramatas, zurnali, avizes, recenzijas u.c.



3. Terciarie avoti (tertiary sources) — avoti, kuros apkopota un strukturéta
informacija, kas pieejama abas ieprieks izdalitajas avotu kategorijas.

Piemeéri: kopsavilkumi, raditaji, bibliografijas, rokasgramatas, enciklopédijas,
datubazes u.c.

Tuominen, S., & Kotilainen, S. et al. (2012). Pedagogies of media and information literacies. Retrieved from
http://iite.unesco.org/pics/publications/en/files/3214705.pdf



Stradajot ar informaciju, vélams izmantot vairakus avotus, ka art ieklaut avotus no
katras kategorijas.

Visi iepriekS minétie informacijas avotu veidi ir gramatu satura pamata. Gramata
ar1 ir senakais no masu medijiem, un gramatu iespieSanas tehnologijas attistiba
ir likusi pamatus visai masu mediju industrijai. Gramatas sabiedribai kluva
pieejamas lidz ar Johana Gutenberga (ap 1395-1468) gramatu iespieSanas
tehnologijas izgudroSanu 15. gs., kad pakapeniski radas iespéjas identisku saturu
tirazét lielos apjomos. Gramatas arT musdienas ir pirma asociacija, ar ko visvairak
saistas bibliotéka,turklat tas ir bibliotekariem [oti tuvs un pieejams medijs.



Dazi resursi - labi materiali

NEPLP (Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes) datu baze:

https://datubaze.neplp.lv/datubaze

IREX medijpratibas krajums:
https://www.biblioteka.lv/pieejams-jauns-medijpratibas-macibu-stundu-plans-un-uz
devumu-krajums-esi-medijpratigs/ (stundu plani 7.-12. kl., uzdevumi)

PasSmacibas kurss pieaugsajiem:
https://veryverified.eu/lv/nodalas/5-nodala/pirms-dalies-apdomajies



https://datubaze.neplp.lv/datubaze/https://datubaze.neplp.lv/datubaze/
https://www.biblioteka.lv/pieejams-jauns-medijpratibas-macibu-stundu-plans-un-uzdevumu-krajums-esi-medijpratigs/
https://www.biblioteka.lv/pieejams-jauns-medijpratibas-macibu-stundu-plans-un-uzdevumu-krajums-esi-medijpratigs/
https://veryverified.eu/lv/nodalas/5-nodala/pirms-dalies-apdomajies

Medijpratiba un dailliterattra

Jaunakais skolas vecums:

» Linda Liukasa sérija “Sveika, Rubij!” (Ekspedicija interneta, AizraujoSi uzdevumi
topoSajiem programmeétajiem, Robots iet skola)

« André Balzekiene, Laura Belévi¢a “Pilsétbérzinu gimene zalumos”

* Liva Vecvagare “MartinS Datortarpins”



PusaudzZiem un jaunieSiem:

+ Jennija Jégerfelde “Mana kolosala dzive”
* Delfine de Vigana “Bérni ir karali”

« Sigri Agnéte Hansena “Tu redzgji?”

* lize Engele “75 dienas”

* Rudrtte Kalpina “Harijam augot”

» Toms Kreicbergs “Havanas kaku karalis”
* BNR.1 “Labie draugi”

« Dace Steinberga “Spéle”

« DZeina Steinberga “Lasitaja”

* Kristine Ulberga — Rubine “Es gramatas nelasu”



Paldies par uzmanibul!



